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Resumo: Os alimentos organicos sdo aqueles que utilizam, em todo processo de producéo,
técnicas que respeitam o ambiente e visam a qualidade do alimento. O objetivo deste
trabalho foi analisar o conhecimento da populagdo do municipio de Cruz das Almas, Bahia,
referente ao consumo de produtos organicos e sua perspectiva de mercado na referida
cidade. Aplicou-se 94 questionarios com doze perguntas objetivas, enfocando as principais
tematicas: consumo do produto, vantagens atribuidas ao produto, valor, meio ambiente,
saude, preferéncia. Os questionarios foram aplicados diretamente em um supermercado e
na feira livre local. Os consumidores apresentam relevante aceitabilidade aos produtos
organicos, no entanto, criticam a falta de informacdes sobre as vantagens dos produtos e a
falta de conhecimento sobre os efeitos nocivos causados pelos residuos de agrotdxicos
presentes em alimentos produzidos de maneira convencional.

Palavras-chave: tendéncia de mercado; producédo; consumidores.

Abstract: Organic foods are those which utilize, in every process of production technigues
that respect the environment and aim to food quality. The objective of this study was to
analyze the knowledge of the population of the city of Cruz das Almas, Bahia, for the
consumption of organic products and their market perspective in that city. We applied 94
guestionnaires with twelve objective questions, focusing on the main themes: consumption of
the product, advantages attributed to the product, value, environment, health, preferably. The
guestionnaires were administered directly into a supermarket and street market place.
Consumers have acceptability relevant to organic products, however, criticize the lack of
information about the benefits of the products and the lack of knowledge about the harmful
effects caused by pesticide residues found in food produced conventionally.

Keywords: market trend; production; consumers.

Introducao

Desde as ultimas décadas, o uso indiscriminado de agrotoxicos na producao de
alimentos vem causando preocupacdo em diversas partes do mundo. A critica ao
modelo de agricultura vigente cresce a medida que estudos comprovam que 0S
agrotoxicos contaminam os alimentos e o0 meio ambiente, causando danos a saude.
Dentro deste contexto, tem aumentado progressivamente a procura por alimentos
produzidos de forma organica, isto é, livres de fertilizantes quimicos, antibidticos,
horménios e outras drogas usualmente, levando-se em consideracdo temas
importantes, como por exemplo, as técnicas de producao agroecologicas, agricultura
familiar, e a seguranca alimentar, buscando sempre o desenvolvimento de uma
agricultura sustentavel (ARCHANJO et al, 2001; COUTINHO, 2011).
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A nocédo de agricultura sustentavel surge da preocupacao das sociedades com uma
agricultura produtiva, que nédo prejudique 0 meio ambiente e forneca alimentos de
gualidade, mas, cabe ressaltar que o desenvolvimento sustentavel da agricultura
nao dispbe de uma férmula magica, que resolva todos os problemas do setor
agricola. Esta € na verdade, principios plasmados em valores que constroem a
histéria individual e coletiva do ser humano em sua relagdo com a natureza
(MARTINS, 2001).

Coutinho (2011) ressalta que para a implantacdo de um modelo mais racional,
visando o aumento da producao de alimentos, sem causar a degradacdo do meio
ambiente, este precisa estar diretamente relacionado com sustentabilidade social e
econdmica. No mesmo sentido, Casemiro e Trevisan (2009) defende que qualquer
processo produtivo, para ser sustentavel deve atender as demandas econdémicas,
sociais e ambientais.

No Brasil tem-se visto grande impulso na producdo de organicos ao longo dos
ultimos anos, resultante da possivel diminuicdo nos custos de produc&o ou por uma
maior possibilidade de conservagao dos recursos da propriedade rural Casemiro e
Trevisan (2009). Estes dados séo confirmados ao observamos as estimativas do
mercado, que ha doze anos ja chegava a 30%, com as frutas e hortalicas organicas
representando 2% do total comercializado pelas redes de supermercados no pais
(AGRIANUAL, 2001).

Esses fatos refletem uma crescente preocupacdo dos consumidores em relagao aos
alimentos que consomem, levando-os consequentemente em direcdo a uma
alimentacdo mais saudavel. Visualiza-se que a crescente demanda esté diretamente
ligada a obtencdo de informacdo pelos consumidores, com a intencdo de
alcancarem os beneficios que se obtém de um produto organico, sendo necessario
intensificar a oferta destas informacdes, de forma a popularizar a cultura por uma
obtencéo dos produtos orgéanicos na sociedade.

Este trabalho teve por objetivo, analisar o conhecimento da populacdo do municipio
de Cruz das Almas, Bahia, referente ao consumo de produtos organicos e sua
perspectiva de mercado na referida cidade.

Metodologia

O presente trabalho constituiu-se em uma amostra de 94 consumidores ou
potenciais consumidores de produtos organicos entre 18 e 70 anos. A pesquisa foi
realizada propositalmente no maior supermercado da cidade e na feira livre local. A
escolha destes locais se deu devido a grande diversidade de pessoas que 0s
frequentam, com diferentes faixas etarias, classes socioeconémicas e grau de
instrucdo, o que proporciona uma maior obtencdo de informacdes respectivas ao
assunto estudado.

Os dados foram obtidos por meio de questionarios, possuindo doze perguntas
objetivas, onde a populacdo era abordada e convidada pelo pesquisador no
momento em que se dirigiam para efetuar suas compras, em ambos locais.
Inicialmente foram distribuidos folhetos e cartilhas explicativas com facil
compreensao relativas ao tema, e posteriormente aplicou-se o questionario. Os
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dados coletados foram analisados com a utilizacdo do software Microsoft Excel
2007, possibilitando a estruturacdo de um banco de dados, que permitiu identificar
guantitativamente as respostas obtidas.

Resultados e discussoes

Constatando a diversidade de publico desta pesquisa observou-se que 45% dos
participantes possuem ensino médio completo e 33% possuem nivel superior.
Embora 20% dos entrevistados ndo tenham revelado sua faixa salarial, observou-se
gue outros 26% dos entrevistados possuem renda de até um salario minimo, 30%
entre um e trés salarios e 24% acima de trés. E relevante enfatizar que os individuos
abordados na feira livre da cidade, apresentavam menor poder aquisitivo.

Relacionado ao consumo de alimentos organicos, constatou-se que 56% da amostra
ja os consumiram pelo menos uma vez. Estes dados ficam ainda mais implicitos ao
afirmarem também que preferem os alimentos organicos (64%), comparados aos
gue preferem os convencionais (3%), ou ndo possuem preferéncia (33%).

Conhecer as caracteristicas dos produtos organicos torna-se essencial para que
essa alternativa de alimentacdo tenha maior énfase dentro da sociedade. Uma
dessas caracteristicas € saber reconhecer o produto no ato da compra, o que nao foi
identificado nessa pesquisa pelos entrevistados (38%). Para outros 15%, s6 é
possivel reconhecer o organico pelo selo de certificacdo. Em contrapartida, 19% dos
entrevistados acreditam na relagéo de confianga com o comerciante no momento de
aquisicao destes produtos (Figura 1).
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FIGURA 1. Forma de identificagdo dos produtos organicos pelos

consumidores.
Fonte: Elaborag&o dos autores.

Ao solicitar que o0s entrevistados relacionassem o0s produtos organicos a sua
vantagem em adquiri-los, destacou-se a relevancia dos organicos estarem
associados a alimentos mais saudaveis e nutritivos (44%), além de associarem a
alimentos livres de substancias quimicas (21%) e ajudam na preservacdo do meio
ambiente (21%). Outros 21% nado atribuiram nenhuma vantagem em consumir
produtos de origem organica (Figura 2).
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FIGURA 2. Principais vantagens atribuidas ao produto organico pelos entrevistados.
Fonte: Elaboracéo dos autores.

Mesmos os alimentos organicos chegando a custar cerca de 30% a mais que 0S
alimentos convencionais (AGRIANUAL, 2001), os dados mostraram que 70% dos
entrevistados ndo deixariam de comprar organicos por custarem um valor mais
elevado. De forma semelhante, 93% dos potenciais consumidores estao dispostos
em incluir os organicos em sua alimentacao caso haja maior oferta na cidade (Figura
3).
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FIGURA 3. Disposicao dos entrevistados a incluirem produtos organicos em

sua alimentacéo.
Fonte: Elaboracao dos autores.

Conclusoes

Ja sabemos que o modelo atual de producdo convencional € insustentavel e
preocupante, tanto do ponto de vista ambiental quanto para a saude publica. A
ANVISA (Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria) mostrou que frutas, verduras e
legumes, produzidos em sistema convencional e vendidos nos supermercados
apresentam irregularidades graves, ou seja, apresentam limites de residuos acima
do permitido pela legislacdo, além de também apresentarem residuos de produtos
nao autorizados pela alta toxidade, do total de amostras analisadas mais de 80%
apresentaram algum tipo de residuo de agrotdéxicos. Para mudarmos isso,
precisamos de consumidores bem informados.

Realizando campanhas de conscientizacao frequentes podemos alcancar resultados

significativos ligados a mudanca de habitos alimentares da comunidade. O publico
alvo ficou aparentemente satisfeito com as informacdes que lhes foram passadas a
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respeito dos produtos organicos. Concluimos que com campanhas deste tipo podem
ser uma via eficiente de conscientiza¢do contra o uso de agrotoxicos, incentivando
assim o consumo de produtos organicos, alertando dos prejuizos causados a saude
humana e ao meio ambiente por insumos quimicos sintéticos, questao cada vez
mais preocupante, brasileiros consomem em média 5,2 litros de veneno por ano
através de alimentos produzidos com o auxilio de agrotéxicos e o Brasil em 2009 foi
considerado o maior consumidor destas substancias pelo segundo ano consecutivo.

Observamos que o fato da cidade ainda n&o ter uma oferta de produtos organicos
regular acaba dificultando essa conscientizacdo, porém mesmo a demanda sendo,
ainda, muito incipiente na cidade observou-se que ela é crescente na medida em
gue esses consumidores adquirem maiores conhecimentos dos beneficios de seu
consumo, as pessoas estao almejando por mais qualidade de vida.
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