Resumos do VIl Congresso Brasileiro de Agroecologia — Porto Alegre/RS — 25 a 28/11/2013

14547 - Comercializacao de produtos organicos na Feira Municipal de Palotina
- PR: Valores e volumes

Marketing of organic products in the Municipal Fair Palotina - PR: Values and
volumes

LUBIAN, Cleonice!; CORDEIRO, Juliano?

1 Universidade Federal do Paran4, cleo.lubian@agmailcom; 2 Universidade Federal do
Parand, julianocordeiro@ufpr.br

Resumo: O manejo organico de culturas é uma atividade agricola baseada na isencédo de
componentes quimicos agressivos ao meio. As pequenas propriedades tém grande
representatividade nesta teia produtiva. Este trabalho teve como objetivo fazer o
levantamento sobre a comercializacdo de produtos organicos na Feira Municipal de Palotina
— PR, durante o periodo de jun/12 - jun/13. Foram relacionados os produtos orgénicos
disponibilizados para a populagédo, os volumes ofertados e os pregos praticados. Como
resultado foi identificado 40 tipos de produtos de origem organica oferecidos a comunidade
ao longo do ano. A alface, almeirdo, chicéria, cebolinha, couve, beterraba e mandioca foram
os produtos que tiveram oferta regular nos dias de feira. A oscilacdo de precos variou de
+233% no caso do tomate e de -33% para couve-folha, alface e almeirdo. Pode-se averiguar
gue os meses de agosto, setembro, novembro e dezembro de 2012 compreenderam o
periodo critico de fornecimento dos produtos na feira o que coincide com periodos de
instabilidade climatica.
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Abstract: The Organic management of agricultural crops is an activity based on exemption
of chemicals harmful to the environment. Small farms have great representation in this
productive chain. This study aimed to survey on the marketing of organic products in the Fair
Municipal Palotina - PR, during Jun/12 - maio/13. Were related organic products available to
the population, the volumes offered and the prices charged. As a result it was identified 40
types of products of organic origin offered to the community throughout the year. The lettuce,
endive, chicory, chives, cabbage, beets and cassava were the products that had regular
supply on fair days. The prices ranged from +233% in the case of tomato and -33% for
cabbage leaf lettuce and chicory. We determined that the months of August, September,
November and December 2012 comprised the critical period of delivery of the products at the
fair which coincides with periods of climatic instability.
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Introducao

A escolha de alimentos e sua forma de consumo sao fundamentadas segundo a
perspectiva econdmica de cada familia, reconhecimento da importancia nutricional
dos alimentos e desenvolvimento de técnicas de preparo. Favorecida pela imigracao
praticada nas diversas regides de um pais pelas raizes culturais de cada povo que
se estabeleceu (BARROS, 2008).

O Art. 1° da Lei N° 10.831 considera sistema organico, aguele que admite técnicas
especificas de manejo, mediante a valorizagdo dos recursos naturais, mantendo a
sustentabilidade econdémica e ecologica, maximizacdo de beneficios e minimizacéo
de usos de energias nao renovaveis, utilizando métodos ecolégicos e manuais que
descartam a uso de materiais sintéticos intencionais e organismos geneticamente
modificados, para qualquer fase do processo produtivo (BRASIL, 2003).
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Segundo Altieri (2003) o principio deste sistema considera a interacdo entre 0s
solos, microrganismos, plantas, pragas, inimigos naturais e o homem, incluindo a
ciclagem de nutrientes, associacdo lavoura-pecudria, adubacdo verde e
compostagem, controle biologico de pragas, fixacao biolégica de nitrogénio, controle
manual de daninhas e rotacdo de culturas, conhecimento fundamental para a
manipulacdo do meio em busca de produtividade.

Na visdo de Graziano et al. (2009) a agricultura familiar corresponde a categoria que
melhor se adapta a estas condicbes de manejo, pela simplicidade e aptiddes e
interdependéncia da familia no trabalho e na propriedade. Assim, 0s pequenos
nacleos familiares permanecem no campo, evitando o éxodo rural.

Quanto a elaboracéo de precos ndo ha um referencial a ser seguido. Os precos sao
variaveis conforme a regido, logistica de distribuicdo, pontos de comercializacéo,
disponibilidade de produtos em quantidade e variedade e pela complexidade do
sistema, sendo que o principal tramite que compromete 0 sucesso da
comercializagéo € a oferta (TERRAZZAN & VALARINI, 2009).

A utilizacdo de pontos comuns de comercializacdo proporcionados pelas feiras
municipais € uma alternativa que garante o escoamento de produtos. Nesta
tematica, os produtores precisam ser estimulados, a partir de politicas ou programas
institucionais publicos, quanto a valorizacdo de sua atividade comercial, responsavel
pelo desenvolvimento do mercado interno local (NETO, 2010).

O objetivo deste trabalho foi analisar a variacdo de precos e de volumes dos
produtos comercializados pelos agricultores organicos na Feira Municipal de
Palotina — PR, durante o periodo de jun/12 — maio/13.

Metodologia

A cidade de Palotina esta localizada no oeste do Parand, possui 28.683 habitantes
com area territorial de 651 km? A economia do municipio é baseada na
agropecuéria, prestacdo de servicos e agroindastria. Em 2002 foi fundada a
Associacdo dos Produtores Organicos de Palotina (APOP) que conta com 28
associados. A Feira Municipal ocorre todas as quartas-feiras no centro da cidade em
local destinado a comercializacdo de mercadorias e ao lazer.

O levantamento foi realizado no periodo de jun/12 — maio/13 com acompanhamento
semanal de quatro feirantes. Para o levantamento, foram considerados dados sobre
pregos, volumes e unidades de comercializacdo, anotados em ficha de coleta e
posteriormente analisados.

Resultados e discussoes

A variacdo de precos e de volume foi obtida utilizando-se os valores dos produtos
praticados No més de jun/12. A andlise aborda acréscimos e decréscimos no
periodo de um ano.

O numero de produtos organicos comercializados totalizou 40 itens. Os produtos de
maior procura foram reunidos em trés grupos: Grupo Folhosas, Grupo Tubérculo e
Tuberosas, e Grupo Outros. A partir destes grupos foi criada uma cesta contendo um
misto de itens, simulando uma compra.

O grupo Folhosas foi formado pelos seguintes produtos, alface, almeirdo, cebolinha,
chicéria e couve-folha. Na Figura 1 encontra-se a variacdo de precos deste grupo,
gue oscilou, atingindo picos elevados para os meses de janeiro, fevereiro e marco
de 2013 e menores em out/12, marco e abr/13.
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Figura 1. Variacdo de precos praticados para os produtos do Grupo Folhosas
comercializados na Feira Municipal de Palotina — PR no periodo de jun/12 — maio/13. As
colunas representam os precos em R$ e a linha representa a variacdo percentual entre
meses.

O grupo Outros foi composto por couve-flor, quiabo, pepino, pimenta e tomate. Os
precos atingiram valor maximo nos meses de out/12 e jun/13 (Fig. 2). Dentre os
produtos, o tomate obteve as maiores variagbes mensais de preco e de oferta, ao
passo que, couve-flor e pimenta careceram em quantidade e em oferta. Este fato
contribuiu com a oscilacdo de precos minima de -5% e maxima superior a +15%.

RS 16,00 T
R$ 14,00
R$ 12,00 +10%
R$ 10,00
R% 800 158,
R$ 6,00
R% 4,00
R% 2,00

RS 0,00 5%

S & & é?:\dﬁ“hda & €Q¢§§¢§
MESES

Figura 2. Variacédo de precos praticados para os produtos do Grupo Outros comercializados
na Feira Municipal de Palotina — PR no periodo de jun/12 — maio/13. As colunas
representam os precos em R$ e a linha representa a variagao percentual entre meses.

Apesar da oscilacdo de precos Buainain e Batalha (2007) afirmaram que existe uma
progressdo de venda dos organicos, relevando tendéncia imediata de amenizar a
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diferenca de precos em relacdo aos produtos convencionais, mas para tal, o volume
ofertado deve ser satisfatorio.

O grupo Tubérculos e Tuberosas foi representado por card, cenoura, beterraba,
mandioca e rabanete. A Figura 3 mostra que ndo houve variacao significativa até o
més de abril de 2013, isto porque a maioria dos itens estava em falta. De maio a
jun/13 ocorreu um aumento expressivo de 14% dos precos praticados em relacdo a
mar/13.
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Figura 3. Variacdo de precos praticados para os produtos do Grupo Tubérculos e
Tuberosas comercializados na Feira Municipal de Palotina — PR no periodo de jun/12 —
maio/13. As colunas representam o0s precos em R$ e a linha representa a variagédo
percentual entre meses.

Para o més de abr/13 ndo houve oferta de nenhum item pertencente ao grupo,
embora a demanda tenha sido a mesma. Assim, Avelar (2012) considera que a
maioria dos consumidores é consciente sobre os motivos envolvidos na variacdo de
precos, de modo que a caréncia de abastecimento ndo compromete sua busca.

Vale ressaltar que a relacdo de preco médio e de volume dos grupos nao representa
fielmente a oferta de cada um de forma individual (Tabela 1). Além disto, a qualidade
de oferta é baseada na presenca do produto em quantidade e variedade.

Os produtos orgéanicos que melhor se destacaram quanto a regularidade de oferta
foram alface, almeirdo, chicéria, cebolinha, couve, beterraba e mandioca.

Ao passo que, o tomate, cenoura e beterraba obtiveram disponibilidade satisfatoria
para alguns meses, mas careceram em relagdo a outros. Outros produtos, como
guiabo, pimenta, rabanete, couve-flor, cara e pepino, além da baixa disponibilidade
anual, ndo supriram a demanda nos meses de ocorréncia.

Barbosa et al., (2011) considera que o baixo volume de producéo e descontinuidade
de oferta de produtos organicos produzidos satisfaz somente a demanda de um
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namero reduzido de pessoas, pois, certos produtos apresentam ciclo produtivo mais
longo ou mais sensivel aos fatores climaticos.

Tabela 1. Volume dos produtos organicos comercializados por grupo no periodo de
JUN/12 - MAIO/13 na Feira Municipal de Palotina — PR.

VOLUME

PRODUTO | UNIDADE ANUAL

" Alface Cabeca 12941
s Almeirédo Mago 2583
2 Cebolinha Mago 810
E Chicoria Maco 2100
Couve-folha Maco 1987
@ g |Cara Kg 162
S § Cenoura Kg 1057
\% 2 | Beterraba Kg 600
< 2 | Mandioca Kg 2289
F o | Rabanete Kg 269
Couve-flor Cabeca 873
4 Quiabo Kg 816
‘E Pepino Kg 589
o Pimenta Maco 587
Tomate Kg 1130

O escoamento de produtos foi satisfatorio para todos os meses. De acordo com
Fonseca et al., (2009) a pratica feirante facilita o escoamento de produtos, pois, a
comercializacao é direta entre produtor e consumidor, sem apresentar vinculos com
intermediarios, atravessadores ou distribuidoras. Deste modo, os precos podem ser
praticados sem o0 uso de selos, que tendem a encarecer o Terrazzan & Valarini
(2009) acrescentam que o sobre-preco postulado aos produtos organicos nas
grandes redes varejistas € superior em relagdo aos produtos convencionais,
enquanto nas feiras esta diferenca € irrelevante.

Conclusao

Alguns produtos como alface, almeirdo, cenoura e pimenta merecem destaque, pois,
atingiram precos superiores a 50% em relacdo ao menor preco praticado. Ao passo
gue o tomate custou mais que o dobro do preco inicial comercializado para varios
meses. O Grupo Folhosas teve melhor representatividade quanto a regularidade de
oferta para todos os meses, em contradicdo ao Grupo Tubérculos e Tuberosas.
Apesar da variacdo de precos e descontinuidade de oferta foi observado que a
comunidade palotinense teve participacdo ativa na obtencdo de produtos.
Constatou-se que a demanda superou a oferta e isto possibilita aos produtores
grande perspectiva em expandir a pratica de producdo e comercializacdo de
alimentos organicos.
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