Resumos do Il Congresso Brasileiro de Agroecologia

COMERCIO JUSTO E SOLIDARIO: ESTRATEGIA DE INSERCAO DOS
PRODUTOS DA COMUNIDADE REMANESCENTE DE QUILOMBO DO
KALUNGA NOS MERCADOS.

Breno Aragdo Tiburcio®
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INTRODUCAO:

Atualmente sao apresentados dados sobre o agronegécio nacional movimentando
milhdes e até mesmo bilhdes de reais. Culturas como a soja e algodao estdo crescendo
desenfreadamente modificando a paisagem e concentrando a economia em territorios. Por
outro lado observa-se uma agricultura familiar enfrentando dificuldades de inser¢ao de seus
produtos no mercado devido ao tamanho do negdcio, dentre outros fatores.

Agricultores familiares, segundo o Ministério do Desenvolvimento Agrario sdo os
produtores familiares tradicionais e assentados por programas de reforma agraria,
extrativistas florestais, ribeirinhos, indigenas, quilombolas, pescadores artesanais, povos da
floresta, seringueiros e outros publicos definidos como beneficiarios de programas do
referido ministério.

Entre a heterogeneidade dos agricultores familiares cabe destacar a especificidade
dos quilombolas que se caracterizam, por serem de predominancia negra, rurais, com
atividades sdcio-econdmicas que integram a agricultura de subsisténcia, atividades extrativas
(minerais e/ou vegetais), pesca, caga, pecuaria tradicional (pequena quantidade de animais
de pequeno, médio e grande porte), artesanato e agroindustria tradicional e/ou caseira
voltada principalmente para a produgédo de farinha de mandioca, azeites vegetais e outros

produtos de uso local.
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Devido a especificidade de uma comunidade quilombola os esforcos iniciais para
inclus&o social devem ir ao sentido de considerar a etinicidade, ou seja, resgatar a identidade
cultural desses grupos, estimulando o etnodesenvolvimento. Nesse sentido Valente (2004),
lembra que a estratégia de agregacgao de valor aos produtos € compativel as atividades dos
agricultores que tém acesso a inovagao técnica e tém capacidade de mobilizar recursos e
conhecimento para isso. Contudo, ndo se pode pretender que agricultores pouco
capitalizados fagcam o mesmo, inclusive porque essa estratégia tem se mostrado
comprovadamente ineficaz. No caso de agricultores familiares descapitalizados trata-se de
desvelar valor, ou seja, revelar o trabalho e a cultura, a agéo e reflexdo humana no processo
de producédo de sua existéncia.

Nessa perspectiva uma das estratégias para inser¢cao sustentavel da produgao da
agricultura familiar nos mercados, pode ser o comércio justo e solidario. Entre as
caracteristicas que o valoram destaca-se a capacidade de promover a justica social e
econdmica, o desenvolvimento sustentavel, o respeito pelas pessoas e pelo meio ambiente,
através do aumento da consciéncia dos consumidores, da educacdo, da informacao e da

acgao politica.

DESENVOLVIMENTO:

O presente trabalho objetiva estudar a possibilidade de insercdo dos produtos
agricolas e nao agricolas da economia familiar da comunidade remanescente de quilombo do
Kalunga nos mercados internacional e nacional apresentando o comércio justo e solidario
como opgao alternativa. A pesquisa faz parte do projeto aprovado pelo edital CT-
Agronegdcio / MCT / CNPq / MESA — 1/2003 e encontra-se em desenvolvimento.

O territério Kalunga esta situado ao norte do Estado de Goias possui area 253,2

mil hectares e apresenta populagdo estimada em quatro mil habitantes. Toda a area foi

reconhecida oficialmente em 1991 pelo Governo do Estado de Goias como Sitio Histérico e

Patriménio Cultural Kalunga. As suas terras abrangem os municipios de Teresina de Goias,
Cavalcante e Monte Alegre.

A comunidade Kalunga desenvolve atividades econdmicas voltadas para o auto-

consumo e realiza trocas com as comunidades dos municipios onde estdo inseridos. E uma
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sociedade com praticas pastoris, extrativistas e agricolas. A economia depende do uso de
recursos naturais e apenas uma pequena parte da produgao agricola € comercializada.

O comercio da farinha de mandioca € uma das principais atividades, vendida
regularmente nos mercados dos municipios mais proximos. Destacam-se ainda producao de
gergelim e indaia para a produgdo de dleo, dos frutos do cerrado como o baru, cagaita e
pequi, das lavouras tradicionais de milho, feijao, fumo e arroz, a pesca artesanal e a criagao
de animais de pequeno porte . A principal atividade nao agricola praticada é o artesanato
voltado para a produgao de utensilios domésticos com o uso de argila.

Segundo Flores (2002), o conceito desenvolvimento local baseado na territorialidade &
fortemente difundido na Europa, perceptivel através das certificagcdes de origem controlada,
que sugere uma grande interagdo entre as atividades econémicas e entre si. Com ampla
presenga de componentes sociais e culturais, encontradas em determinada regido com
caracteristicas muito proximas ou semelhantes, criando condi¢gdes para integracdo de
atividades, promovendo um dinamismo proprio com caracteristicas determinadas,
expressada em maior competitividade coletiva, carregada de expressao cultural local.

Nessa perspectiva vale a pena ressaltar a experiéncia existente no municipio de
Cavalcante GO no territério Kalunga, denominada “Kalunga Mercado Justo” que segundo

informacdes retiradas na internet www.kalungamercadojusto.com a missao do

empreendimento € o “fomento e participagdo em parcerias na produgado agroecolégica e
ecoturistica e sua comercializagdo” objetivando a “participagédo no desenvolvimento local
integrado e sustentavel atuando como intermediadora de negdcios e servigos, nos principios
do Comércio Justo”.

Vale lembrar que o comércio justo e solidario busca uma relagao paritaria entre todos
0s sujeitos envolvidos na cadeia de comercializagdo: produtores, trabalhadores,
importadores, lojas do mundo e consumidores. O principal objetivo do comércio justo e
solidario € melhorar as condicbes de vida dos pequenos produtores dos paises
marginalizados do hemisfério Sul (América Latina, Asia e Africa), através do aumento do
acesso ao mercado e da promocao de oportunidades de desenvolvimento para os mais
desfavorecidos.

Considerando o exposto acima o produto final do estudo em realizagao devera ser um

estudo de caso a partir das experiéncias empiricas da comunidade, das vocagdes ecoldgicas

154 Rev. Bras. Agroecologia, v.2, n.1, fev. 2007


http://www.kalungamercadojusto.com/

Resumos do Il Congresso Brasileiro de Agroecologia

e principalmente desvelando o valor etnocultural dos produtos da economia familiar,
apontando o comércio justo e solidario como um dos componentes de uma estratégia de

desenvolvimento para o territério.

CONCLUSOES:

A escassez de recursos financeiros provoca uma estagnagédo no comércio, faltam
compradores e por isso a comunidade ndo se anima em fazer mais produtos para a venda. O
governo nao vem oferecendo politicas publicas adequadas para este setor da comunidade,
portanto a comunidade se mantém empobrecida.

A geracdo de renda e ocupacdo, explorando o potencial local mediante a
implementagdo de projetos produtivos de natureza diferenciada, voltada para a
sustentabilidade e a realidade do territério deve ser tomado como orientacdo para a
construcado do desenvolvimento territorial.

A certificacdo dos produtos parece ser uma opcao interessante para a insercdo no
comércio justo e solidario e isso deve permitir que os produtos ingressem em lojas
especificas no exterior e contribuam para a construgdo de um comércio justo e solidario no
Brasil, buscando diminuir as desigualdades e injusticas.

No entanto o sucesso para uma nova forma de estratégia de desenvolvimento, passa
por uma articulagdo dos atores sociais e institucionais, dos movimentos sociais e das
organizagbes governamentais e nao governamentais para criagdo de vinculos que
possibilitem realizar um trabalho em conjunto, integrando as politicas governamentais nos

niveis federal, estadual e municipal.
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