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Resumo

A partir do referencial tedrico da Sociologia Econdmica, a pesquisa teve como objeto as relagbes
sociais que contribuem para os mercados de produtos organicos no Estado do Rio de Janeiro,
foram abordadas por meio de estudo de caso: as feiras organicas. O estudo visou: (1)
contextualizar e caracterizar este canal de comercializagcado responsavel por parte do escoamento
da produgdo organica (controlada ou ndo) do estado; (2) analisar as estratégias de acesso a este
canal; (3) realizar levantamento de preco de venda, tipo de produto, embalagens, procedimentos
de avaliagdo da conformidade e informacdo das qualidades dos produtos organicos. Foram
identificadas 19 iniciativas em todo o estado de feiras organicas e/ou da agricultura familiar. De
posse dos dados levantados em 10 experiéncias (53%), foram realizadas 03 oficinas nas regides
estudadas (serrana, centro e norte) cujas discussdes e propostas servem para politicas publicas
com enfoque na construgcado do conhecimento agroecolégico (comercializagao).
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Abstract

Following the theoretical reference of Economic Sociology, the research had as object the social
relations that contribute for the organic markets in the state of Rio de Janeiro, by doing a case
study: the organic street market. The case study aimed: (1) to contextualize and characterize this
channel responsible by part of the flowing of organic production of the State; (2) to analyze
strategies of market access; (3) to conduct a survey of sale prices, type of product, package,
conformity assessment and informations about the qualities of organic products. Were identified
19 Iinitiatives of organic and or family farmers street markets in all the state. With those data
obtained in 10 experiences (63%), were realized 03 workshops in the regions studied (mountains,
center and north) where the discussions and proposals serve to elaborate public policies with
focus on the construction of the agroecological knowledge (marketing).

Keywords: organic products, organic street markets; organic guarantees; organic sales prices.

Introducao

No Brasil, organizagdes publicas e privadas participam do desenvolvimento da agricultura
organica, desde os anos 80, por meio de projetos de C&T, P&D e na elaboragédo das politicas
publicas (regulamentagdo, produgado, comercializagado), de dmbito local, nacional e internacional.
No estado do Rio de Janeiro, os canais de comercializagado usados inicialmente foram entregas
em domicilios e feiras (a primeira feira organica - “Feirinha da Saude”, foi em Nova Friburgo em
1985); depois, em 1988, membros da ABIO — Associagdao dos Agricultores Biologicos do Rio de
Janeiro adquirem um box na COBAL (varejo) na cidade do Rio de Janeiro, e a partir de 1996, os
produtos organicos entram nos supermercados. Entretanto, ainda hoje persistem certos pontos de
estrangulamentos para os produtores (familiares ou nao) comercializarem com esse canal: (i) o
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baixo volume de producéo; (ii) a descontinuidade na quantidade e na (iii) qualidade ofertada; (iv) a
fraca infra-estrutura de produgao e comercializagdo; (v) a baixa disponibilidade de recursos
produtivos (capital e mao-de-obra); (vi) a fraca organizacdo dos pequenos produtores e
trabalhadores rurais; (vii) a baixa remuneragao dos produtores pelo produto orgénico e, (viii) a
escassa promoc¢ao dos alimentos organicos. Consumidores tém consciéncia limitada quanto aos
rétulos organicos e aos principios e beneficios da agricultura organica controlada - AOC. Apesar
dos atuais habitos de compra dos consumidores — diversidade, frequéncia, rapidez, frescor,
entregas em domicilio, compras via internet, ambiente agradavel de compra — que levam as
compras de alimentos em supermercados, outras feiras organicas foram implantadas em Niterai,
Paty do Alferes, Petrépolis, e Nova Friburgo aumentando a oferta de organicos nos circuitos
curtos de comercializagdo. A histéria recente da AOC no Estado do Rio de Janeiro tem sido
marcada por ciclos de expansao e de retracdo no numero de unidades controladas e na oferta de
produtos organicos. As consequéncias desses ciclos de expansao e de retragao traduzem-se, por
exemplo, no lento crescimento do numero de produtores organicos certificados/controlados
(neorurais, agricultores familiares e pequenos produtores) pela ABIO, nos ultimos 10 anos (1998-
2008), e das estimativas dos volumes de produtos organicos produzidos no RJ e comercializados
no grande varejo e em outros canais. Apesar das iniciativas publicas e privadas voltadas para o
estimulo a conversao dos sistemas produtivos para a AOC, e diversidade de experiéncias
implantadas nas areas de producdo, ha poucas agdes positivas de comercializagcido
desenvolvidas. O objetivo deste projeto foi contribuir para a insergao dos produtos organicos do
estado do Rio de Janeiro nos circuitos curtos comercializagdo com menor nivel de intermediacéo,
para alcancar a sustentabilidade da AOC.

Metodologia

Langamos mao do arcabougo tedrico de varias correntes do pensamento da teoria econémica e
da sociologia econdmica, para explicar as diferentes formas de governanca e formas de
coordenagao construidas nas redes de producgdo, comercializacdo e consumo dos produtos da
agricultura organica, sendo a proposta uma analise fundamentalmente interdisciplinar da agao
econdmica. Realizamos entrevistas nas feiras selecionadas em levantamento feito pelo Grupo de
Trabalho de Comercializagédo da Comissao da Produgdo Orgéanica do Rio de Janeiro (CPOrg-RJ).
Usando a metodologia de pesquisa agdo, os resultados do estudo de caso foram depois
apresentados e discutidos em oficinas com os produtores organicos das regides estudadas, dos
nucleos da ABIO ou nao, técnicos e elaboradores de politicas publicas, sendo outras questdes
colocadas.

Resultados e discussoées

Raras sao as informacgdes sobre o crescimento da demanda de consumo dos alimentos e bebidas
organicas nos ultimos anos no Rio de Janeiro, que pode ser percebido pelo aumento: a) no
namero de segmentos para escoamento (canais de comercializagdo), b) no nimero de produtos
organicos ofertados (in natura e processados), ¢) no numero de marcas (aparecimento das
marcas dos supermercados) e d) no volume comercializado pelas redes de varejo
(supermercados, restaurantes, cestas em domicilio, vendas coletivas, lojas de produtos naturais).
Se pegarmos como unidade de analise os membros do Rio de Janeiro da ABIO, o nimero em fins
de 2008 era de 211 (91% produtores, 6% processadores, 2% comerciantes e 1% insumos), sendo
que em 1998 era de 74 produtores, significando um crescimento de 185% em 10 anos. Em 2008,
do total de produtores da ABIO (191), 49% sé&o agricultores familiares, sendo que 26% destes
(49) usam como forma de garantia o controle social por meio da venda direta em feiras organicas
conforme previsto na Lei 10.831, no Decreto 6.323 que dispdem sobre a agricultura organica e na
Instrucdo Normativa n.19 Dos mecanismos de controle (BRASIL, 2003, 2007, 2009). Do total de
produtores da ABIO, familiares ou nao, 74% sao certificados, comercializam ou n&o nas feiras
organicas organizadas pela ABIO, mas também em outros canais de comercializacdo na
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modalidade venda direta (mercado institucional, venda na unidade producéo, entregas em domicilio,
redes de consumo — compras coletivas) e indireta (distribuidoras de organicos, certificadas pela
ABIO ou n&o). Apesar do aumento no numero de produtores, a produgdo (principalmente a
pequena de origem familiar) € penalizada pelas relagbes comerciais desvantajosas (prazos longos
de pagamento, aluguel do m? de prateleira, “enxoval’) impostas pelos canais de comercializagdo
tradicionais. E fundamental conhecer o funcionamento, estratégias e caracteristicas de cada canal
de comercializacdo para definir de forma participativa agbes direcionadas a um crescimento
sustentavel do setor produtivo e aumento do consumo de forma consciente. Para isso, foram
visitadas 10 feiras no Estado do Rio de Janeiro, corresponde a 53% dessas iniciativas ja que em
2009 foram identificadas 19 feiras que comercializavam produtos organicos (controlados ou nao),
e/ou produtos da agricultura familiar, “da roga”. AABIO é responsavel pela organizacao de 04 feiras
(01 no Rio de Janeiro, 02 Niterdi e 01 em Nova Friburgo). A criagdo de todas as feiras ocorreu: por
iniciativas de 6rgaos publicos, de pessoas ou organizagbes interessadas em produtos organicos e
da agricultura familiar, e, por iniciativas dos movimentos sociais. Normalmente as vendas sao feitas
por agricultores familiares, que comercializam a maior parte da producdo (frutas, legumes e
verduras, doces, geléias, queijos, paes, biscoitos) neste canal, mas n&o exclusivamente.

As principais caracteristicas s3o: (i) os feirantes sdo os préprios agricultores familiares que, em
sua maioria tém origem rural e moram nas areas em que produzem (exce¢cdo em Nova Friburgo,
onde predominam os neorurais — origem urbana, outra fonte de renda — aposentadoria, turismo
rural, mercado financeiro); (ii) os feirantes sdo discriminados em suas comunidades por produzirem
sem uso de agrotoxicos; (iii) as feiras ocorrem em pragas, parques ou em lugares fechados de livre
acesso ao publico; (iv) as garantias de que os produtos sdo organicos sao fornecidas pelo controle
social (poucos registros) ou pela certificagdo. Os feirantes ndo se véem como concorrentes, mas
como parceiros que trocam saberes, mudas, sementes, insumos. As feiras sdo ambientes em que
ha espaco para atividades de lazer e cultura, e onde a relagdo entre produtores e consumidores é
de confianga e amizade, de troca de conhecimentos. Os agricultores se sentem mais valorizados a
medida que os consumidores criam vinculos de fidelidade e os consumidores, por sua vez, se
sentem seguros em adquirir produtos de qualidade, sabendo a origem e que sao cultivados por
pessoas que tém preocupagdes ecologicas e humanitarias. A maioria dos consumidores
desconhece a regulamentacdo e os principios da agricultura organica, mas afirmam que os
produtos devem ser sem agrotoxicos.

As maiores fortalezas identificadas foram: troca de conhecimentos, saberes e sabores entre
produtores, entre produtores e consumidores, entre consumidores; possibilidade de exercitar
melhor o controle social das qualidades orgénicas e das garantias dos produtos organicos
identificadas pelos consumidores devido ao envolvimento produtor-consumidor e as organizagbes
de apoio (publicas, privadas ou da sociedade civil); produtos frescos e com pregos menores que
nas redes do grande varejo devido a venda direta produtor — consumidor; com o tempo, a fidelidade
da clientela. As maiores dificuldades identificadas foram: desconhecimento dos custos de
producdo e da formagéo de prego de venda (justo); uso de embalagens plasticas e auséncia de
balanga e tabela com pregos; auséncia de planejamento da produgao para a venda de acordo com
o canal de comercializagdo, o que leva a auséncia de regularidade, quantidade e baixo padrao de
qualidade sensorial nos produtos ofertados; isolamento de alguns produtores e pouca pratica no
transporte coletivo/solidario dos produtos até os pontos de comercializagdo; pouca
profissionalizagdo dos agricultores e suas associagdes, que esbarram na burocracia e exigéncias
de documentos, dificultando o acesso as politicas publicas que favoreceriam o0 acesso a outros
mercados (mercados institucionais); falta de infraestrutura e padrao minimo: banheiro, barracas,
uniformes, divulgagao, identificagao do feirante, do local de produgéo e da organizagao de controle
social (OCS) ou do organismo de avaliagao da conformidade. Os limites das feiras dizem respeito
aos pequenos volumes vendidos de produtos organicos por familia gerando pouca renda, e, aos
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atuais habitos dos consumidores nas cidades que fazem compras no grande varejo. O aumento do
volume deveria estar ligado a uma dindmica de mao-dupla: planejamento da produgao e divulgagao
do atual (ou de novo) ponto de venda junto aos potenciais consumidores de produtos organicos. A
melhoria na produtividade seria fruto das parcerias e da construgdo do conhecimento
agroecoldgico. Os limites de aumento de uso das feiras como canais de produtos organicos estao
também na localizagdo destas, onde o estacionamento de veiculos, o barulho e o lixo nas cidades
sdo problemas a enfrentar. Na visdo dos entrevistados, os maiores desafios sio: (i) expandir as
feiras organicas em outros locais na cidade do Rio de Janeiro e outros municipios; (ii) despertar o
interesse dos jovens em continuar com a atividade agricola; (iii) estabelecer parcerias entre os
grupos de agricultores de regides diferentes para fornecer diversidade e regularidade de produtos
nas feiras locais; (iv) planejamento da producdo em grupo e processamento dos produtos na safra
para ofertar ao longo do ano. As oficinas apontaram ainda outros desafios: infraestrutura minima,
regras claras de acesso e formagdo do preco de venda, exposicao de tabela de precos, uso de
balanga e padronizagdo do tamanho dos lotes, registros da produgéo e da venda de produtos para
atender a regulamentacéo, trabalho coletivo de destino das sobras e do lixo das feiras.

Conclusodes

As garantias organicas fornecidas pela OCS de cada localidade e a satisfagdo dos consumidores
das feiras mostram que a regulamentacdo da AOC no Brasil (BRASIL, 2003, 2007, 2009) esta
baseada nas realidades de cada arranjo sécio-produtivo local, e em convengdes doméstico-civicas
nos termos de Boltanski e Thévenot. A complementagao da renda familiar com o escoamento de
parte da produgdo em outros circuitos curtos de comercializagdo (compras governamentais locais,
entregas em domicilio e vendas nas unidades de producao) é a estratégia buscada pelos organicos
do Rio de Janeiro. Investimentos em infraestrutura, capacitagdo para vendas, organizagéo da
producdo para comercializacdo e divulgacdo, estdo sendo negociados. As visitas de técnicos e
consumidores as unidades de producdo, e, os registros dos controles individuais de volumes
vendidos nas feiras versus quantidades previstas anteriormente de produgao, servem para: apoiar
os sistemas de producdo, estabelecer precos compativeis com os custos de producdo e de
comercializagao, e fornecer garantias dos produtos vendidos.
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